BASIN BULTENI

E.C.A.’NIN DIJITAL OYUNU,

“HALKIN FAVORISi” SECILDI

“E.C.A. ile Titanic Batigi’'ni Kesfet” adli iletisim kampanyasi dahilinde
dijital mecralar icin tasarlanan advertorial oyun,
11. Altin Oriimcek Web Odiilleri Advergame Kategorisi
kapsaminda gergeklestirilen halk oylamasinda en ¢ok oyu alarak,
“Halkin Favorisi” oldu.

“E.C.A. ile Kesfet” iletisim platformu kapsaminda diizenlenen “E.C.A. ile Titanic Batigi'ni Kesfet”
kampanyasinin, dijital mecralar igin tasarlanan ve kampanya ile ayni adi tasiyan macera dolu oyunu,
11. Altin Oriimcek Web Odiilleri’nin Advergame Kategorisi’'nde “Halkin Favorisi” secildi. Oyuncunun
en kisa slirede deniz altindaki engelleri asarak, Titanic Batigi'na ulasma hedefiyle oynadigi oyun, jiri
heyetinin oylamasindan dnce gercgeklestirilen halk oylamasinda en ¢ok oyu alarak “Halkin Favorisi”
oldu.

E.C.A. ile Kesfet iletisim platformu kapsaminda gerceklestirilen kesif kampanyalari ile geng kitle ile
marka arasindaki bagl gigclendirmeyi hedefleyen E.C.A., facebook.com/ecailekesfet sayfasinda,
kampanyanin mikro sitesinde ve tim dijital reklam alanlarinda yer alan oyun ile macera tutkunlarini
kesfe cagiriyor.

Titanic Batigini E.C.A. ile Kesfettiler...

Turkiye’nin en kokli markalarindan E.C.A. insanlarla arasindaki bagi gliclendirmek ve daha genc bir
marka iletisimini Gstlenmek amaciyla hedef tiketicilere kiltiirel bir anlam ifade eden Titanic faciasinin
100. yilini sahiplendigi bir projeye imza atti. Titanic faciasinin 100.ct yilinda National Geographic
kanalinda global yayinla tim (lkelerde ayni anda baslayan iki belgeselin Tiirkiye sponsoru oldu.
Sponsorlugun offline kismi online da biyilk bir kampanya ile desteklendi. E.C.A. igin yiritilen
kampanyada insanlari siirecin bir parcasi yapmak ya da baska bir deyisle insanlar arasinda E.C.A’nin
merkezde yer aldigl, paylasilan bir deneyim ortami yaratmak icin dijital yani online medya devredeydi.

Medya Stratejisi

Teknoloji ve internetin yeni nesil hedef kitle ile olan entegrasyonunda E.C.A. marka bilinirliligini
olusturulmasi, devam edecek olan iletisim platformunda hizli tiiketen, yeni teknoloji ve farkli olaylari
kesfetmeyi seven kisilerle marka bag kurulmasi ve uzun vadeli kontakta kalinmasini saglamak
amaciyla yola ciktik. Bu sayede marka altindaki tim faaliyetleri hedef kitle ile devamli, kesintisiz
iletisimde kalinarak iletmeye calistik.

Hedef kitleye E.C.A. ile kesfedeceklerini fark ettirmek, markanin amag¢ dogrultusundaki faaliyetlerini
iletmek icin “E.C.A. ile Kesfet” iletisim platformu kuruldu.



Hedef kitlenin bu platformda markayi fark edebilmesi, bilinirliliginin olusturulabilmesi ve devaml
iletisim kurulabilmesi icin www.ecailekesfet.com mikro sitesi, Facebook ve Twitter sayfalari agildi.

Yaratici Uygulama

Markaya ait olan toplulugun olusmasi amaciyla insanlari kesfetmeye motive etmek igin “E.C.A. ile
Kesfet” Facebook sayfasindaki sekme {izerinden oynanabilen heyecanl bir “Kesif Oyunu” kurgulandi.
Kullanicilar oyunda basariya ulasmak i¢in Titanic batigina engellere ¢arpmadan en kisa slirede
ulasmaya ve enerijilerini en iyi sekilde kullanmaya ¢alistilar. Facebook’ta paylasilan puanlar sayesinde
oyunun kisa siirede yayilmasi saglandi.. insanlari her yerde kesfetmeye motive etmek icin display
platformlardan hedef kitlenin en ¢ok ziyaret ettigi sitelerde “Titanic Kesfi” oyunu buylk bir ilgiyle
oynandi. Tuketcilerin 100 yil 6nce yasanan bu 6nemli ana taniklik etmeleri igin yaratici bir tasarimla
video sitesinde entegrasyon saglayarak tim diinyanin zamansiz hikaye olarak kabul ettigi Titanic’in
batisinin 40 saniyeye sigdirildigl oyun kampanyanin offline kismindaki en 6nemli ayaklarindan biriydi.

Kampanya Sonuglari

Kampanyay! desteklemek amagl izlesene ve Mynet sitelerinde ana sayfada yayin yapildi. 3 milyon
gosterim alindi ve oyun banner Gzerinden 500 bin kez oynandi. Oyunun ortalama oynanma stiresi 32
sn. olarak gergeklesti. Banner ile kullanicilarin etkilesime gegme orani % 20,55 olarak gerceklesti.

Mecraya 6zel uygulama ile 1 milyon kisiye gosterim yaparak 416 bin tekil kisiye ulasildi. Ortalama 2-3
kisiye gosterilen uygulama ile 250 binden fazla tiklama elde edildi. CTR % 19 olarak oldukga yliksek bir
oranda gerceklesti. Facebook sayfasindan 5 milyon kisiye ulasildi. Toplamda “Titanic Kesfi” oyunu bes
yuz bin defa oynandi.

Kampanya sonucu online ve offline medyanin ilk defa bu capta birlestirildigi donem sonucunda
ecailekesfet/facebook sayfasindaki fan sayisi 600 kisiden 46 bine yukseldi.

11. Altin Oriimcek Web Odiilleri Hakkinda:
11. Altin Oriimcek Web Odiilleri Halk Oylamasi Rekor Katilimla Sonuglandi

Bu yil 11.si gerceklestirilen, Tirkiye’nin ilk ve tek bagimsiz web &diilleri organizasyonu Altin Oriimcek
Web Odiilleri'nde, halk oylamasi rekor katilimla sonuglandi. 13-29 Mart 2013 tarihleri arasinda
yapilan oylamada, 38 farkl kategoride yer alan 332 web sitesi icin toplam 15 bin oy kullanildi.

Altin Oriimcek Web Odiilleri jirisinin 38 kategoride belirledigi 332 web sitesi halkin oyuna sunularak
ve juri degerlendirmelerinden bagimsiz olarak “Halkin Favorileri” belirlendi.

Advergame Kategorisi

Tuketicilerin hem eglenmesi hem de markalarin kendi Griinlerini tanitabilmesi icin hazirlanan ana
amaci tiketicilerin markayla daha fazla vakit gecirmesi icin tasarlanan interaktif icerikli oyun
sitelerinnden ve uygulamalarindan olusmaktadir.


http://www.ecailekesfet.com/

Kisaca Altin Oriimcek

2002 yilindan giiniimiize dek araliksiz olarak gerceklestirilen ve gelenek haline gelen Altin Oriimcek
Web Odiilleri’nin ana hedefi web ve internet teknolojileri kullanilarak gergeklestirilen basarili
projelerin daha iyi tanitilmasi ve hak ettigi yeri bulmasidir. Altin Oriimcek Web Odiilleri ayni zamanda
bu alana yapilan yatirimlari da 6zendirmeyi amagliyor. Web, internet teknolojileri, pazarlama ve
iletisim alanlarinda yetkin ve tecriibeli jiri Giyelerinin katilimiyla gerceklestirilen Altin Oriimcek,
Turkiye’nin ilk ve tek bagimsiz web édlleri organizasyonu olma 6zelligini de tasiyor.
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